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G+J-Umsatz 2006 nach Lindern

Europa und
andere
Lander

USA

G+ ist dort bereits mit Titeln der ,,Geo“- und
»Gala“-Familie vertreten. Das Land galt dem
Verlag lange als zu riskant und so entschloss er
sich erst 1998 zum Markteintritt. G+J liegt nach
eigener Einschatzung nur auf Platz sechs der
grolen Zeitschriften-
verlage - und das be-
deutet: zu weit hin-
ten. An der Spitze be-
finden sich Indepen-
dent Media und Bur-
da. Klein erwiagt auch
in Russland den Start
neuer Titel im Herbst,
doch das und organi-
sches Wachstum wer-
den nicht ausreichen,
um in die Top 3 zu
kommen. Wahrend
bei einem Verlag wie
Axel Springer die Zei-
chen eher auf Verkauf
des russischen Portfo-
Quelle:GH Tjos stehen, will Gru-
ner + Jahr durch Zu-
kaufe wachsen: Nach der Priasidentschaftswahl
im Jahr 2008 werden Titel auf den Markt kom-
men, prognostizieren die G+J-Gewaltigen, weil
Oligarchen, die sich im Vorfeld der Wahlen Me-
dienmacht gekauft haben, ihre Beteiligungen
dann wieder abstoRen werden. Auch der Markt-
eintrittin die Ukraine ist denkbar, allerdings nur
mit einem Partner.

Russland ist schon jetzt der gréRte Anzeigen-
markt Osteuropas. Die Werbeausgaben in Zeit-
schriften werden sich 2007 schitzungsweise
auf gut 525 Mio. Euro belaufen, bis 2010 werden
Steigerungsraten von 16 % prognostiziert. Der
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Vertriebsmarkt ist hingegen von westlichen
Standards noch weit entfernt. So muss G+J etwa
in Moskau mit Kiosk- und Supermarktketten
tber die Platzierung der Titel hart verhandeln
und teuer dafiir bezahlen. Fehlende Rechts-
sicherheit kommt hinzu, und der Zeitschriften-
markt selbst ist schon dicht besetzt: ,Samtliche
international bekannte Marken sind vertreten®,
sagt Christina Eibl, CEO von G+J Russia, ,jetzt
fangt das Kopieren an“. Davon betroffen ist et-
wa, Gala Biografia“, ein monatlicher, Gala“-Ab-
leger im Pocketformat mit langen Geschichten
vor allem uiber russische Stars. Das 2005 gestar-
tete Heft erzielt eine Auflage von rund 220.000
Exemplaren und ist laut Verlag ausgesprochen
erfolgreich. Die Wettbewerber reagieren mit
dhnlich gelagerten Titeln.

Im tUbrigen Osteuropa hat der GroRverlag
auch die Nischen schatzen gelernt: Mit einer in-
ternationalen ,Geo“-Ausgabe, die von einer
Zentralredaktion in Hamburg gelenkt wird, ist
der Verlag seit 2005 auf Markten unterwegs, fur
die eine eigene Ausgabe des Reportagemaga-
zins nichtlohnen wiirde. Und durch ein Biindnis
mit dem finnischen Medienhaus Sanoma und
der &sterreichischen Styria-Gruppe sind die
Deutschen im Adriaraum in die Spitzengruppe
der Zeitschriftenverlage vorgestoRen. In Kroa-
tien ist aus einem siifen Geheimnis unterdes-
sen eine feste Gewissheit geworden: Dort star-
tet Adria Media Zagreb Ende April ,Gala Style".
Das Beauty- und Lifestyle-Heft soll zunichst
zweimonatlich,dann monatlich erscheinen und
eine Zielauflage von 15.000 Exemplaren errei-
chen. Kleinvieh macht in diesen Zeiten auch fiir
einen GroRverlag Mist. Henning Kornfeld
Dieser Artikel entstand auf einer von G+J organi-
sierten und finanzierten Pressereise.

Auf mehreren Riadern rollt’s sich besser

—am 4. April ist eine ukrainische Lizenzausgabe
der Axel-Springer-Zeitschrift , Auto Bild Allrad”
erschienen. Lizenznehmer ist der ukrainische
Verlag Auto-Press Ltd., der dort bereits seit 2003
»Auto Bild“ publiziert. ,Auto Bild Allrad” er-
scheint in der Ukraine monatlich zum Preis von
umgerechnet etwa 1,10 Euro und orientiert sich
redaktionell am Konzept der deutschen Origi-
nalausgabe: Die Zeitschrift bietet laut Springer
,2tund um Allradantrieb, Sports Utility Vehicle
und Gelandewagen in jeder Ausgabe Tests, Ver-

gleiche und Fahrberichte kombiniert mit News
und Trends, praktischen Informationen zu Fahr-
ten im Alltag auf der StraRe, abenteuerlich im
Gelande, zu Zusatzausriistung und Anschaf-
fung sowie mit spannender Unterhaltung®.
»Auto Bild“ selbst erscheint in 29 Lindern, da-
runter Frankreich, GroRbritannien und Polen.
Von ,Auto Bild Allrad“ hat Springer vor sechs
Monaten bereits eine Lizenz nach Litauen verge-
ben. Dort erscheint der Titel unter dem Namen
~Auto Bild 4X4". hk
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Réitseln ist eine der beliebtesten Freizeitbeschdftigungen der Deutschen. Uber 300
Rétselhefte konkurrieren derzeit auf dem hiesigen Markt um die Gunst der Knobler

Gehirnjogging

gibt es nicht erst seit Dr. Kawashimas’ Ninten-
do-Version. Ritsel stehen bei den Deutschen
ganzoben aufder Liste der beliebtesten Freizeit-
beschaftigungen. Sie halten nicht nur das Ge-
hirn auf Trab, sondern helfen auch gegen Lange-
weile. Bernd Koophamel, Geschiftsfithrer des
Deutschen Ritselverlags (DRV), schitzt die Zahl
der deutschen Knobler auf 42 Mio. 12,5 Mio. da-
von zahlt er zum ,harten Kern“, der regelmalig
Ratselhefte kauft. Die Auswahl ist groR: Uber
260 Hefte plus 60 Sudoku-Titel konkurrieren
derzeit auf dem deutschen Markt. Rund 120 Mio.
Euro jahrlich werden mit Ratselheften umge-
setzt,so Koophamel:, Der RCR-Markt (= Romane,
Comics, Rdtsel) ist einer der meist unterschatz-
ten Markte.”

Die grofiten Anbieter sind neben dem DRV, ei-
nem Joint Venture der Verlage Bastei Liibbe und
Gong, die Stegenwaller Verlagsgruppe (,Rétsel
Total”), die auRerdem mit Burda Direct die Ste-
genwaller Entertainment Group (SEG) gegriin-
det hat (,Gute Laune Rétsel”), der Martin Kelter
Verlag (,Sudoku fiir Deutschland“) und Klambt
(,Rétsel und Freizeit“). Auch Pabel Moewig, eine
Tochter des Heinrich Bauer Verlags, hat einige
Ratseltitel im Sortiment (,,Gloria“). Dazu kom-
men zahlreiche kleinere Verlage wie der Troll
Rédtselverlag und Einzeltitel. Der Markt sei stan-
dig in Bewegung, so Koophamel: ,Es gibt viele
Trittbrettfahrer, die die groRen Erfolgstitel ko-
pieren.” Meist seien diese Angebote jedoch nur
von kurzer Dauer. Vorteil der grofRen Verlage
sind die Dachmarken. Koophamel bezeichnet
die Ratselhefte als, Line-Extensions” der groRen
Muttertitel — wie ,Freizeit Revue” bei Burda
oder ,Gong"“ und ,Die Aktuelle” beim DRV. Der
Kelter Verlag dagegen lebt ausschlieflich von
seiner Marke im Ratsel- und Romansegment.

Klambt hat sich auf Preisrdtsel spezialisiert.
»Man kennt sich”, beschreibt Koophamel das
Verhdltnis der groRten Ratselanbieter. Al-
lein im DRV erscheinen tiber 40 Titel in un-
terschiedlichen Rhythmen (von woéchent-

lich bis drei-monatlich) - das macht 4,2

Mio. Exemplare monatlich und tber so
Mio. Hefte pro Jahr. Klassiker auf dem Rat-
selmarkt sind zum Beispiel die ,,Gong Rétsel-
kiste", ,Spezialritsel” von Bastei oder ,Ritsel
und Freizeit" von Klambt.

Die Marktfithrer unter den Heften erschei-
nen mit einer Druckauflage von bis zu 200.000
Exemplaren, kleinere mit um die 20.000 bis
30.000 — die Schwankungsbreite ist grof. IVW-
gepriifte Ratselhefte gibt es nicht. Nur ,Mach
mal Pause” (Heinrich Bauer Verlag) und ,Gute
Laune" (SEG), beides INustrierte mit Ratselteil,
werden offiziell gepriift und erreichten im
vierten Quartal 2006 eine Auflage von
180.918, bzw. 213.883 Exemplaren.

Fiir Furore auf dem Ritselmarkt sorgte
vor etwa drei Jahren die Sudoku-Welle, die
von den USA nach Europa heriiber-
schwappte. Erstmals entdeckten auch jiin-
gere Zielgruppen Ratselhefte - die traditio-
nelle Klientel ist die Generation 50+. Sowohl die
groflen Verlage als auch zahlreiche kleinere
schwammen auf der Erfolgswelle mit. Das wirk-
te sich nicht gerade positiv auf den Markt aus:
Die Auflagen seien zwar anfangs hoch gewesen,
entwickelten sich aber nun aufgrund der Viel-
zahl der Titel leicht riicklaufig, so Roland Kuse,
Ratsel-Redaktionsleiter beim Klambt Verlag.
Mittlerweile ist die Welle wieder abgeebbt. Su-
dokus haben sich jedoch fest etabliert und ein
Grundpublikum geschaffen, das weiterhin re-
gelmaRig die Hefte kauft. Ein Marktfithrer konn-

Spricht von einer
pTitelschwemme*:
Bernd Koophamel,
Geschiftsfithrer
Deutscher Ritselverlag

nPreisritselhefte verlieren*:
Roland Kuse,
Rdtsel-Redaktionsleiter
Klambt Verlag

Topseller auf dem Ritselmarkt (Auswahl)
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Titel Verlag Erscheinungsweise Heftpreisin € Auflage

Rdtsel und Freizeit | Klambt | monatlich ? 1,60 [ 118.721 (verkaufte Exemplare It. Verlag)
Gloria ' Pabel Moewig : wochentlich \ 1,50 | 60.000 (Druckauflage)

Gong Ritselkiste DRV | monatlich 1,45 | 190.000 (Druckauflage)

Spezialrdtsel | DRV | wéchentlich ' 1,50 ' 178.000 (Druckauflage)

Gute Laune ' SEG 14-tigig | 0,49 213.883 (IVW IV/2006)

Mach mal Pause Heinrich Bauer | wdchentlich | 1,10 | 180.918 (IVW IV/2006)
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